
（２）賀久清豪氏（ 有限会社有朋の里泗水」支配人）「

みなさんこんにちは。このたび交流促進部門で農林水産大臣賞を受賞いたし

ました熊本の「有限会社有朋の里泗水」の支配人をやっております賀久と申し

ます。よろしくお願いいたします。

会社名の由来に関しましては、孔子様の論語にあります 「朋あり遠方より来、

る、また楽しからずや」の “朋あり”からきています。道の駅泗水養生市場は、

熊本県の菊池市にあります。人口６７万人の熊本市から北東の菊池方面に約１

６㎞、車で３０分弱の好立地にあります。菊池市には年間４０万人の観光客が

訪れる菊池渓谷や旅情豊かな菊池温泉、フラワーヒルなどの観光名所が多くあ

り、熊本市から多くの観光客などが訪れる中間点に立地しております。

施設の運営の理念、経営理念は心豊かなふるさとづくりです。使命としては

地域産業の振興と地域住民の生活向上にあります。そのために従業員として養

生市場を有効に活用し、活気ある挨拶、親切な笑顔のサービスを提供し、出荷

者の皆様と協力してお客様のニーズにあった品ぞろえ、売り場提案を目指して

います。

事業の経過に関しましては、平成４年８月、もともと孔子公園の管理運営を

目的に有限会社 有朋の里泗水が設立をされております。同年１１月にオープ

ン、平成１３年１１月に道の駅泗水および物産館の養生市場がオープンいたし

ました。また平成１９年７月には養生市場の来店客数が２００万人を突破して

おります。

事業の概要は、多くの直売所と同様、生産者自ら納品し値段を決めます。条

件は委託販売になります。養生にこだわり安全、安心、新鮮を合言葉に生産者

全員のエコファーマー認定を目指しています。現在１５６会員、家族を含めま

すと３２２名のエコファーマー認定者が養生市場に納品をしております。また

会社として減農薬資材の購入補助、土壌分析の費用補助、特産野菜の種子提供

を行い推進しています。また年に２回道の駅弁新作発表会を行い、商品開発に

取り組んでいます。その他、学校給食への納品、体験農業の実施、食育イベン

トへの協力、各種外部イベントへの出張販売を実施しております。

次は農産物販売の概要になります。売り上げ上位中分類に関しましては、野

菜果物で３３５％、弁当総菜で２３４％、生花の生け花で１０２％、その他. . .
３２９％となっています。販売手数料に関しましては、農産物が１２％、弁当、.

、総菜、漬物などの要冷蔵品はプラス１％になります。出荷会員数は約３８０人

うち農家は約２８０戸になっております。また季節的に地元でそろわない農産

物に関しましては、店舗仕入れをしてお客様に不便を与えないようにしており

ます。

生産活動の支援としましては、エコファーマー認定に取り組み、現在１５６

会員、３２２名が認定を済んでおります。また減農薬、減化学肥料に役立つ資

材購入にたいしまして、販売計画推進費の費目で会社として補助をしています

し、土壌検査に対しても補助をしております。また物産館としての独自性を出

すために、野菜のブランド開発として泗水特産野菜への種子提供、熊本ふるさ

と野菜への取り組みなどを手掛けております。



エコファーマーの認定登録説明会の写真です。店内の壁面には、３年間で認

定を受けました１５６名の顔写真を提示しております。

養生市場への出荷農産物の安定供給および安全安心への追及を目指し、減農

薬、減化学肥料の資材に対する補助は、毎年出荷者協議会代表者会議で資材の

セレクト、決定をしております。

販売計画推進費補助資材一覧表と希望明細の集計表です。

エコファーマーの認定者の生産した野菜、果物の消化率を上げるために、販

促物としてＡ２ＰＯＰ、ＰＯＰシール、エコファーマーシールで演出をしてお

ります。エコファーマーシールは無料で提供をしております。また店外立て看

板にはエコファーマーの説明文を明記しております。認定された野菜かどうか

従業員でも一目で分かるように、生産者ラベルの野菜名の前にエコの文字を入

れております。

加工活動への取り組みです。道の駅弁は九州・沖縄道の駅連絡会向上会議が

４年前から取り組んでいるイベントで、春、秋の行楽シーズンのそれぞれ１か

月ほどの期間で実施をしております。養生市場ではリピーター対策としての新

。商品の開発と広報活動を目的に道の駅弁新作発表会を年に２回実施しています

地産地消を合言葉に地元の農産物にこだわり、手づくりのお袋の味が評判を高

めています。弁当７００個の大型別注などもあり、九州一の販売個数を誇って

います。また昨年度から従業員による加工グループを立ち上げ、旬の野菜のレ

シピづくりや惣菜開発、規格外野菜の有効活用を目標に加工活動を開始しまし

た。また郷土料理教室も計画し、地域料理、伝統料理の普及に取り組んでいま

す。

道の駅弁新作発表会の様子です。この発表会のもようをビデオに撮り店内で

ビデオ放映をしております。また地場産品比率向上を目指した緑提灯活動にも

賛同し、道の駅弁メニューにも取り入れております。

食品衛生に関しましては、保健所講習会を春、秋の年に２回実施しておりま

す。

また道の駅弁シール、緑提灯シールは無料にて加工グループ、生産者に配布

しております。

菊池市の第三セクター、流通活動への取り組みとしましては、４物産館合同

でのお歳暮ギフトを実施しております。合同チラシを作成し、それぞれの特産

物を掲載し実施しております。またインターネット販売に関しては、現在模索

中になっております。今後この流通活動に関しましては、方向性としては、近

距離顧客対応型の電話注文を受け、配送する方法を計画しております。

販売活動への取り組みです。従業員の教育に関しましては、笑顔と挨拶の徹

底を毎朝の朝礼時に練習をしております。また食品衛生責任者講習に関しまし

ては、パートを含めまして全員受講が済んでおります。また正社員４名に関し

ましては、食品衛生指導員講習の受講も済んでおります。また視察研修は年に

２回、先進地にて実施。売り場に関しましては、前だしの徹底、衛生面での全

売台アルコール消毒を実施しております。商品管理に関しましては、品質管理

を主に生産者の当番さんを中心に実施しております。加工品の賞味期限のチェ

ックは従業員に点検箇所を割り当てて実施しております。また生産者とお客様



とのふれあいの機会を増やすため４月から８月の日曜日、生産者に店頭での試

食販売をお願いしております。情報に関しましては、生産現場のビデオ放映を

実施。生産者の安全、安心への熱き思いを語っていただくことにより、お客様

からの信頼度も向上しております。またホームページでも動画を流しておりま

す。

広報連携といたしましては、泗水の味の認知、拡販と養生市場の宣伝活動を

目標に、年間９回ほどイベントを出店しております。特に熊本市内一番の繁華

街、上通りで実施しております道の駅フェスタには毎回多くのお客様が来店さ

れ、道の駅弁や農産物、加工品が飛ぶように売れております。また熊本道の駅

１８駅合同によるスタンプラリーや菊池市第三セクター６社によるラジオのス

ポンサー番組も好評です。

従業員の全員の顔写真が並ぶ、食品衛生責任者、食品衛生指導員、受講済み

の掲示です。また生産者による店頭試食販売はお客様の生のお声が聞ける絶好

の機会になります。生産現場のビデオ放映は野菜、果物、道の駅弁の３種類を

常時流しております。お客様は必ず立ち止まって最後までみていかれます。

観光活動への取り組みといたしましては、ぶどう狩り体験と４回の栗拾い体

験を実施しています。親子連れや孫との参加が多く、予想以上の参加者が来て

おります。子どものための楽しい思い出づくりを念頭に、今後も楽しい企画を

考えていきます。

サービス活動への取り組みといたしましては、学校給食への納品、これは地

産地消の観点から、納品時には野菜に生産者の名前、地区名を明記しておりま

す。また食育の一環として、生産者の圃場で農業に関するお話などしていただ

いております。その時の感想をポップにして、店内表示をしております。

給食納品は町内の８施設に配達しています。施設のイベント時、夏祭りや運

動会、敬老の日などには養生市場からプレゼントをおくっています。

第三セクターの役割として、地域に密着した活動は切り離せません。会社の

設立のもとになった、心豊かなふるさとづくり、孔子公園の活性化に取り組ん

でいます。街づくり委員会のイベントへの積極的参加支援、行政主催のスポー

ツ大会で、従業員が真心をこめてつくるあたたかいおもてなしとしての養生鍋

、のサービス、周年祭事の各種イベントの開催、瓢箪の絵付け教室、竹細工教室

紙飛行機大会、クリスマスリース作り、はしご車体験、孔子公園花いっぱい無

料オーナー制度、論語語録好感度ランキングなどを実施しております。また昨

年は養生市場主催の復活孔子公園映画祭りを実施しております。また泗水の四

季おりおりの自然の美や埋もれかけた神社仏閣などを写真として残していこう

という趣旨のもと、泗水百景として年４回、フォトコンテストを実施。これら

の取り組みはすべて参加無料で行っております。

泗水夏祭りの様子です。これは花火が大変人気で、約１０万人ほど集まりま

す。１１月に開催されます泗水町一番のイベントとしての祭孔大典、これは孔

子様の遺徳をしのびます。また駅伝参加者にはあたたかいおもてなしとして、

従業員がつくる養生鍋の無料サービスを行っております。また従業員による花

いっぱい運動のひとこまになります。出荷者協議会主催としては、１２月には

チャリティー餅つき大会、８月と１０月には町内一斉清掃を行っております。



また会社として環境保全活動の一環としてエコバック、マイバック推進運動も

実施しております。また来期からはお客様のレシートを希望する学校のポスト

に入れていただき、総額の０１％を図書券にかえておくる、レシート還元運動.
を計画しております。これは周年祭事のイベントの様子になります。

次に交流活動といたしましては、体験農業として餅米の田植えと稲刈り、餅

つき大会、同時に野菜の収穫体験も実施しています。来期に関しましては、養

生市場で圃場を借り、唐芋の植え付けから芋掘り、焼き芋までの体験を計画し

ています。また食の名人さんを講師にした郷土料理教室や地元農産物を食材に

した料理教室を開催しました。スポーツ交流としましては、孔子公園を活用し

たチャイルドサッカー大会の開催や、年間２，６００名ほどが参加するグラウ

ンドゴルフ大会などで楽しんでいただきました。また地域の職場体験の受け入

れとして３つの高校、１つの中学の生徒さんを受け入れております。餅米の田

。植えと収穫、餅つき大会の写真です。子どもたちの笑顔が大変輝いております

平成２０年度今期の事業方針になります。心豊かなふるさとづくりの実現を

合言葉に地域産業の振興という地産地消へのさらなる振興と、地域の活動に積

極的に参加し、地域住民の笑顔の輪を広げるという地参地笑活動への新たな取

り組みを方針にしております。第三セクターとしての役割を果たすために、収

益活動はもとより公益、公共活動にも今以上に取り組み、住民とともに地域づ

、くりに参画をいたします。花いっぱい運動、養生市場花壇活動、町内一斉清掃

孔子公園映画祭り、泗水百景フォトコンテスト、スケッチ大会、論語百選、町

の祭りやイベントへの積極的な参加支援、子どもたちの未来に向けた環境保全

のためのエコバック運動などに積極的に取り組んでいきます。これで発表を終

わらせていただきます。ご静聴ありがとうございました。



②有限会社有朋の里泗水

有限会社 有朋の里 泗水

＜社名の起源＞

有朋自遠方来、不亦楽乎。

ともあり遠方より来る、また楽しからずや。

養生市場

牛の看板が目印

養生市場マップ

熊本市

菊池市

熊本市から北東の
菊池市方面へ約１６
キロ

養生市場の外観

孔子公園の
外観

養生市場

九
州
地
図

熊
本
県
地
図

阿蘇山

施設の運営の理念
〈経営理念〉

恵まれた自然環境と、優れた観光資源を活用し、施設の運営管理を通じて

心豊かな ふるさとづくり を実施し、地域になくてはならない企業となる。

〈ミッション〉

憩いと安らぎを提供し泗水地区の魅力を広く人々に知って頂く事により

地域産業の振興 と 地域住民の生活向上に寄与する。

〈従業員の誓い〉

私達従業員は、養生市場という場の活用と、活気ある挨拶、親切な笑顔のサービス
を提供し、

安全、安心、新鮮な農産物、農産物加工品を提供して頂く出荷者の皆様と協力して、

お買物して頂くお客様のニーズに合った品揃え・売場を目指します。

「道の駅」泗水及び泗水町物産館「養生市場 」経緯

・平成 4年 8月 法人設立

・平成 4年11月 孔子公園オープン

・平成 5年 3月 国道387号線バイパス開通

・平成 9年 2月 孔子公園周辺整備計画説明会

・平成11年 3月 道の駅整備に関する協定

・平成11～12年度 「道の駅」工事

・平成12度 物産館実施設計

・平成13年 5月 「道の駅」泗水供用開始

・平成13年10月 物産館建設竣工

・平成13年11月 「道の駅」泗水及び泗水町物産館「養生市場 」落成式

・平成18年 ３月 養生市場来店客数１４０万人達成

・平成19年 7月 養生市場来店客数２００万人達成

・平成19年 ８月 役員視察・・・中国山東省泗水県

事 業 の 概 要

・農業者が生産した農産物及び農産物加工品を直接店舗に搬入して自ら価格を設定し、

店舗側が農業者からの委託を受けてこれらの農産物等を消費者に販売する。

・農産物に関しては養生市場にふさわしい安全・安心・新鮮を合言葉に

会員のエコファーマー認証登録を実施。

又、環境にやさしい農業を目指し減農薬対策として、防虫ネット、フェロモントラップ

などの自社補助事業及び土作りの参考となる土壌分析を実施。

・農産物加工品に関しては商品開発の一環として販売数九州一を誇る「道の駅弁」の

新作発表会を学校関係者・給食関係者・一般消費者にも参加して頂いて年2回実施。

・「身土不二」「地産地消」を図る為、学校給食への食材提供、行政等の食育イベントへの

積極的参加、農業体験などの開催、各種イベントへの出張販売を実施。

農産物販売の概要

販売実績 年間約５億円（平成１９年度）

売上上位農産物等
野菜（葉物・根菜類）果物（苺・メロン・スイカ・マンゴー・ぶど
う）

販売形態
委託販売（売上は生産者に帰属、販売手数料が店側の収
入になる）

販売手数料
農産物12％・農産物加工品12％（要冷蔵は1パーセント上
乗せ）

出荷組織
養生市場出荷者協議会 現在の会員数は約380人（うち農
家２８０戸）

出荷形態 生産者が毎朝開店前に店舗に搬入（残品は閉店後に撤去）

価格設定
販売表示価格は生産者が決定する。但し店側は意見を述
べ価格訂正をすることが出来る

仕入れ等
季節的に地元で揃えるのが難しい農産物等は町外生産者
や市場等から直接仕入れる



②有限会社有朋の里泗水

①－１ 生産活動への支援

・農産物に関しては、お客様のニーズである 「新鮮で、より安全・安心」を

目指し、エコファーマー認定に取り組んでおります。

現在 １５６会員、家族等を含め総数 ３３２名が認定（１人複数品目認定）
を受け、今期 ２６名が申請中です。

土壌検査への支援も、２０年度は １３９会員で実施済です。

・また、減農薬・減化学肥料の一助となるように、会社として「販売計画推進

費」の科目で補助を行い、減農薬資材購入に役立てています。

・野菜のブランド開発としては、泗水特産野菜への種子提供（シシリアンルー
ジュ・ピクニックコーン・アイスプラント・葉ごぼう）、くまもとふるさと野菜（赤
大根・茎ブロッコリー）への取組みと種子提供に取組んでいます。

①－２ 生産活動への支援
エコファーマー関係
第２回登録説明会第１回登録説明会

店内の壁面に、１５６名のエコファー
マー認定者の顔写真を掲示しています。
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立
看
と
Ｐ
Ｏ
Ｐ

①－３ 生産活動への支援
減農薬・減化学肥料 資材補助関係

使用例資材一覧

ムシコン
マルチ

サンサン
ネット

虫取り君

ステビア ファンネルトラップ 虫取り君

ゼンターリ水和 ムシコンマルチ

サンサンネットパオパオ パオパオ押さえ

エスマルクＤＦ

*販売計画推進に対する補助費の説明

趣旨：(有)有朋の里 泗水より、養生市場への出荷農産物の安定供給　及び安全・安心への追求を目指し､
　　　　減農薬対策として補助を予定しています。
　　　　補助率は､６０％を考えておりますので、奮ってご応募下さい。

会員番号 （　　　　　　　　　） 会員氏名 (　　　　　　　　　　　　　　　）

商　　品　　名 番号 規　　　　格 価　格 補助額 生産者負担額 希望商品

サンサンネット・ＥＸ２０００ 1 １ｍｍ＊　９０＊１００ｍ \7,224 \4,334 \2,890 4

〃 １．０mm目 2 １ｍｍ＊１３５＊１００ｍ \10,826 \6,496 \4,330 1

〃 3 １ｍｍ＊１５０＊１００ｍ \12,044 \7,226 \4,818

〃 4 １ｍｍ＊１８０＊１００ｍ \14,438 \8,663 \5,775

〃 5 １ｍｍ＊２１０＊１００ｍ \16,853 \10,112 \6,741 1

サンサンネットソフライト・ＳＬ２７００ 6 ０．８ｍｍ＊　９０＊１００ｍ \8,495 \5,097 \3,398

〃 ０．８mm目 7 ０．８ｍｍ＊１３５＊１００ｍ \12,734 \7,640 \5,094

〃 8 ０．８ｍｍ＊１５０＊１００ｍ \14,165 \8,499 \5,666 4

〃 9 ０．８ｍｍ＊１８０＊１００ｍ \16,989 \10,193 \6,796 3

〃 10 ０．８ｍｍ＊２１０＊１００ｍ \19,824 \11,894 \7,930 1

〃 11 ０．８ｍｍ＊２３０＊１００ｍ \21,714 \13,028 \8,686 1

〃 12 ０．８ｍｍ＊２７０＊１００ｍ \25,473 \15,284 \10,189 7

・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・
・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・
・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・
・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・

パオパオ90Ｒ 54 巾　0.6×長さ　200 \3,360 \2,016 \1,344 2

〃 55 巾　0.9×長さ　200 \5,150 \3,090 \2,060 6

〃 56 巾　1.2×長さ　200 \6,830 \4,098 \2,732 7

〃 57 巾　1.5×長さ　200 \8,610 \5,166 \3,444 2

〃 58 巾　1.8×長さ　200 \10,290 \6,174 \4,116 6

〃 59 巾　2.4×長さ　200 \13,760 \8,256 \5,504 5

〃 60 巾　2.6×長さ　200 \14,940 \8,964 \5,976 3

〃 61 巾　3.0×長さ　200 \18,690 \11,214 \7,476 3

〃 62 巾　3.5×長さ　200 \21,840 \13,104 \8,736 1

〃 63 巾　5.0×長さ　200 \17,220 \10,332 \6,888 4

パオパオ押え 64 Ｇ型（100本/小箱）高さ25ｃｍ×幅9ｃｍ \2,730 \1,638 \1,092 1

〃 65 Ｍ型（100本/小箱）高さ20.5ｃｍ×幅8.4ｃｍ \2,730 \1,638 \1,092 2

『希望商品』欄には､ご希望の商品を希望順に「１」「２」「３」とご記入下さい。

＊申込締切日は､３月２１日(水)です。提出先は､養生市場です。納期厳守、宜しくお願い致します。

販売計画推進費 補助資材一覧表＆希望明細

①－４ 生産活動への支援
売 場 演 出

エコファーマーシール

ＰＯＰシール
Ａ２ ＰＯＰ

②－１ 加工活動への取組み
「道の駅弁」新作発表会

・「道の駅弁」新作発表会・・・

リピーター対策としての新商品開発と、広報活動を目的に、年２回実施。

学校関係者・給食関係者・一般消費者にも参加して頂き、評価を受ける。

毎回 ７～８グループが参加し、約１５点位の新作が提案されている。

地産地消を合言葉に、地元の農産物にこだわり、手造りの「おふくろの
味」が評判を高めている。

九州・沖縄「道の駅」主催の、春・秋開催される「道の駅弁フェア」で、

販売個数第一位を誇っている。

・従業員による加工活動の開始・・・地場野菜の有効活用と伝統料理普及

厨房設備を入換え、初めて従業員による 加工活動を昨年から実施。

泗水特産野菜や、旬の野菜のレシピ作り及び惣菜開発を目標に奮闘中。

また、郷土料理教室も開催し、地域料理の普及に取組む。

・今年から、地場産品比率を上げる運動の「緑提灯」活動に取組んでいます。



②有限会社有朋の里泗水

②－２ 加工活動への取組み
「道の駅弁」新作発表会
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③ 流通活動への取組み
お歳暮ギフト・ネット販売

・菊池市の第三セクター ４物産館合同の、お歳暮ギフトを実施中。
お客様注文の複数店舗受注時の配送対応、金銭授受に関する課題など
ありますが、昨年からの試みとして実施しています。

・インターネット販売（通販）に関しては、模索中です。
商品的に、賞味期間が長い加工品の開発が遅れていること、
また ネット販売に関する採算性などの問題を解決出来ていない事から
データ収集を続けています。
方向性としては、近距離（特に今後、来店に支障が増えると予想される
高齢者）のお客様対応型の、 電話注文を受け、配送する利便性追求型
を計画しています。

④－１ 販売活動への取組み
人・売場・商品・情報・広報・連携

・人の教育・・・笑顔と挨拶の徹底 及び 食品衛生責任者講習受講
毎朝、朝礼時に挨拶の練習実施。
食品衛生責任者講習に関しては、全員受講済み。
正社員４名は、食品衛生指導員講習受講済み。
視察研修は、年２回、先進地にて実施。

・売場管理・・・野菜・果物の前出しの徹底。
棚割りは、生産者毎ではなく、品種毎にしている。
出荷量が多いときには、棚下にストックを置いてあるので、
売れた分を棚下から売台に前出し。

また、一番客導線が良い前面通路側に、後方から前出し。
衛生面では、清潔保持のため 毎日 アルコール消毒を全売
台・全冷蔵庫実施中。

④－２ 販売活動への取組み
人・売場・商品・情報・広報・連携

・商品管理・・・野菜・果物の品質チエックの徹底、加工品の賞味期限
のチェック。
品質チェックは、生産者の当番さん中心に毎朝実施。
加工品の賞味期限チェックは、従業員の空き時間を利
用して各人に点検箇所を割り当てて実施。
店頭販売として、４月から８月の間生産者に試食販売を
して頂き、お客様と対面販売による交流を実施。

・情報・・・・・・・お客様に対する売場での情報発信としては、生産現場
のビデオを毎日 野菜・果物・道の駅弁の三種類を放映。
また ホームページでの新着情報発信に関しては、更新
スケジュールを立て頻度を上げて行きたい。

④－３ 販売活動への取組み
人・売場・商品・情報・広報・連携

・広報活動・・・イベント出店時に、泗水の味の認知・拡販と、養生市場の
宣伝活動を行う。
道の駅フェスタ、城下町大にぎわい市、など 年間 ９回
ほど出店。熊本市からの新規顧客確保に繋がっています。

・連携・・・・・・・熊本 道の駅１８駅合同による スタンプラリーを実施。
また、道の駅 ５駅合同による 年３回の「道の駅フェスタ
ｉｎ上通りびぷれす広場」開催。
菊池市第三セクター連絡協議会による、ラジオ番組スポ
ンサー、お歳暮ギフト、友好都市“奄美 龍郷町”フェアの
実施。

④－４ 販売活動への取組み
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⑤ 観光活動への取組み
・ 菊池市の 横田農園さん協力による ぶどう

狩り体験（平成19年度）。
泗水町の 永観光栗園さん協力による 栗拾い

体験（４回実施）。

合計で、２７８名の参加者があり、大変 喜んで
頂けました。

⑥－１ サービス活動への取組み
学校給食納品

・学校給食納品・・・地産地消・食育の観点から、納品時には野菜に生産者の
名前・地区名を明記しています。
（子供たちが知っているおばちゃんや、おばあちゃん、家
族の人だったりしたら、ものすごく盛り上がるそうです）
また 学校教育の一環として 生産者の圃場での農業に
関するお話などをして頂いています。
（そのときの感想を、ＰＯＰにして店内表示しています）

現在、町内の ８ 施設へ給食納品をしています。
（１中学、３小学、１幼稚園、２保育園、１老人ホーム）

⑥－２ サービス活動への取組み
心豊かなふるさとづくり

・第３セクターとしての役割として、地域に密着した活動は切り離せません。

会社設立の基となった「孔子公園」の活性化に取組んでいます。

孔子公園を会場にした、街づくり委員会のイベント（桜祭り、ふるさと夏祭り、
祭孔大典）、への積極的参加・支援。
スポーツ大会（チャイルドサッカー・駅伝大会）での 養生鍋の無料サービス。
周年祭時の 各種イベントの開催（瓢箪の絵付け教室・竹細工教室・紙飛
行機大会・クリスマスリース作り・はしご車体験・孔子公園花いっぱい無料オー
ナー制度・論語語録好感度ランキング）。
夏祭の前夜祭としまして、今年度から「復活 孔子公園映画祭」を実施。
また、泗水の四季折々の自然の美や、埋もれかけた神社・仏閣などを写真と
して残していこうという趣旨の基、泗水百景として年４回フォトコンテストを実施。
街づくりの一環として、従業員による国道沿いに花壇を作る「養生市場花いっ
ぱい運動」への取り組みと、出荷者協議会主催の町内一斉清掃活動を年２回
実施。
環境保全活動としての、エコバッグ（マイバッグ）運動も実施中です。

⑥－３ サービス活動への取組み
心豊かなふるさとづくり
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⑥－４ サービス活動への取組み
心豊かなふるさとづくり

周年祭時のイベント
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⑦－１ 交流活動への取組み

・体験農業・・・・・・町内生産者協力の下、餅米の田植え、稲刈り、餅搗き等の体験農業へ
の取組み。同時に、野菜の収穫体験（コーン、なすび、里芋）も実施。
今年は、養生市場で圃場をお借りし、唐芋の植付から芋掘り、焼芋までの
体験を計画中です。

・体験教室・・・・・・今年度は、食の名人さんを講師にした 郷土料理教室や、

地元農産物を食材にした 料理教室の開催を実施。

・スポーツ交流・・・孔子公園を活用した、チャイルドサッカー大会や、毎月１回実

施しているグラウンド・ゴルフ大会（年間2,600名参加）への取

組み。

・職場体験・・・・・・近隣の高校生、中学生の職場体験の受け入れ。

⑦－２ 交流活動への取組み
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平成２０年度 事業方針

『 心豊かな ふるさと 創りの 実現 』
＜地産地消（地域産業の振興）への更なる深耕と、

地参地笑（地域の活動に積極的に参加し、地域住民の笑顔の輪を

広げる）活動への新たな取組み＞

・収益活動と公益・公共活動との両立

住民と共に 地域づくりに参画する
花いっぱい運動 ・ 養生市場花壇活動 ・町内一斉清掃
孔子公園映画祭・泗水百景フォトコンテスト・スケッチ大会
論語百選・町の祭り ＆ イベントへの積極的参加
エコバッグ（マイバッグ）キャンペーン

指定管理者制度を念頭に


